2023 Secimlerinde Mantik ve
Duygu Yarisi - Seda Demiralp

Yaklasan 2023 secimleri Turkiye siyaseti

acisindan oldukca kritik. Bunun temel

sebebi, yasanan ekonomik krizin de etkisiyle iktidarin, yirmi yil sonra muhalefete
gecme ihtimalinin belirmis olmasi.

Muhalefetteki 6 partinin (CHP, IYIP, DEVA, Gelecek ve DP) birleserek

kurdugu Millet ittifaki bugiin AKP ve MHP’nin olusturdugu Cumbhur Ittifaki'na
kars1 neredeyse basabas bir yaris icinde. Muhalefet secimle iktidara gelmeye
son yirmi yilda hi¢ olmadigi kadar yaklasmisken bu firsati degerlendirebilecek
mi, yoksa iktidar devam mi1 edecek sorusu bir numaral siyaset gundemini
olusturuyor.

Aslinda bu yaris sadece iki ittifak
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arasinda degil, ayn1 zamanda iki siyasi iletisim tarzi arasinda. Zira, segim

sureci gun gectikce mantik ve duygu arasinda bir yarisa donuyor. Millet
Ittifaki’'nin, 6zellikle de bu ittifakin

en dominant aktoru CHP’nin iletisim dilinde mantik temelli mesajlar agir

basiyor. Ekonomik krizden ve yolsuzluktan bezmis se¢cmenin adresinin Millet
ttifak

olmasi gerektigi, muhalefetin se¢cim kampanyasinin temel igerigini olusturuyor.

iktidarin, 6zellikle AKP lideri Recep Tayyip

Erdogan’in siyasi iletisiminde ise duygu yonetimi one cikiyor. Bu yontemde,
iktidarin mevcut kriz sartlarinda

mantiga seslenmekten pek fayda goremeyecegini hesaplamasi oldugu kadar
Erdogan’in

dogal yatkinliginin ve kabiliyetlerinin de roli olsa gerek. Bu g¢ergevede Erdogan,
secmeniyle iliskisini

alabildigine romantize ederken, bir yandan da dis politikada attig1 adimlarla
gucun

hala kimde oldugunu hatirlatmaya yonelik bir performans sergiliyor. Erdogan’in
seneler boyu korudugu se¢gmen

desteginde pragmatik c¢ikarlarin rolii yadsinamaz. Fakat buginki kriz ortaminda
secmenine

aktarabileceg@i kaynaklar daraldigindan, duygu siyaseti Erdogan iktidarinin

temel secim stratejisi olmus durumda.

2023 secim kampanyalar: henuz tam anlamiyla

baslamadi ama temel aktorler ve soylemsel stratejiler bu sekilde devam edecekse,
bu secimlerde mantik ve duygu yaristirilacak gibi gorunuyor. Buyuk orani
iktidardan kopmus se¢cmenlerden

olusan “kararsizlar” grubu, yasadigi maddi kayiplar nedeniyle partisini
cezalandiracak ve muhalefete bir sans m1 verecek, yoksa her seye ragmen duygu
bagini bityiik 6l¢iide korudugu partisine ve liderine sadik m1 kalacak?

Mevcut rollerin devam ettigi yani
muhalefetin mantig, iktidarin ise duygular temsil edecegi bir yaris muhalefet



acisindan oldukga riskli. Mantikla duygular yaristiginda ilkinin kazandig zor
gorulur ¢cunku. Duygularin kendilerini

akla burimek gibi savunma mekanizmalari oldugu icin biz zaman zaman gozden
kacirsak da, siyasette duygularin belirleyiciligi oldukga yuksek.

Peki mantiga yonelik kampanyalarla, duyguya
yonelik kampanyalarin temel farki nedir?

Sirtin1 mantiga yaslayan siyasi kampanyalarda,

lider agirlikli olarak kendini, prensiplerini, yani iletisimin “arz” tarafim
one cikarir. En akla uygun, en dogru secimin

neden kendisi yahut partisi oldugunu, gesitli argumanlarla savunur.

Duyguya yonelik kampanyada ise lider

kendinden pek az bahseder. Odak

se¢cmendir, se¢cmenin duygulardir, yani iletisimin “talep” tarafidir. Siyasetci,
se¢cmendeki duyguya tercuman olacak, se¢gmenin duygusal ihtiyacini se¢cmene geri
yansitacaktir. Politikalarinin cazibesi,

en mantikli yahut en dogru segcenek olmalarindan ¢ok se¢gmenin duygusuna
karsilik

veriyor olmalarindan gelir.

Duygu agirlikli mesajlarin ozellikle iki

sebepten oturu daha etkili olabildigini goruyoruz. Birincisi, mantiga dayali
argumanlari analiz

edip anlamak ve bilgiye ¢cevirmek enerji ve zaman aliyor. Duygusal bilgiler ise

bize ¢abasiz ve aninda geliyor. Bir lidere

yakinlik hissediyor ya da hissetmiyor, onunla birlikte yurumek istiyor ya da
istemiyoruz. Gercek su ki, zamanimizin

daraldigi, dikkat stiremizin azaldigi bir donemde yasiyoruz ve ¢abasiz olan,

caba isteyene, istesek de istemesek de, galip geliyor.



Ikincisi, siyasetcinin sunacagi en akilci argiimani

dahi segmen satin almayabiliyor. Siyasetci en onemli gordigi konuda, en
mantikli fikri kendince en ikna edici bi¢cimde ortaya koysa dahi bu, se¢gmenin
mantigina uymayabiliyor, uysa da secmen bahsedilen konuyu sanildig: kadar
umursamayabiliyor.

2014 secimlerinde muhalefetin yolsuzluk

karsit1 secim kampanyasinin basarisizlikla sonuglanmasi belki de bu konuda en iyi
bildigimiz orneklerden. Hatirlayacak

olursak, muhalefet secim kampanyasini iktidarin hukuken ve ahlaken agir kusurlu
oldugu ve bir daha onlara oy vermeyi dusinenlerin bile onlarin suguna ortak
olacagina yonelik bir temele oturtmustu.

Iktidar secmeni ise bu kampanyaya neredeyse hi¢ ragbet etmedi ve

muhalefeti derin bir saskinliga sirukleyerek yeniden AKP’yi tercih etti.
Muhalefetin segmene bu kez mutlaka “yuzugu attiracagini” disindigu yolsuzluk
skandali

secmeni pek az ilgilendirmisti.

Oysa kampanya mesaji arza degil talebe

odaklandiginda, baska bir deyisle lider, se¢gmenin baskin duygusunu alip ona

geri yansittiginda, yanilma pay: yok gibi bir seydir. Birlesik Krallik’in Avrupa
Birligi'nden

ayrilip ayrilmamay1 oyladigi: 2016 Brexit referandumunda ayrilik ve kalma
taraftar1 gruplarin kampanyalarini hatirlayalim. Kalma taraftari gruplar
“Avrupa’da daha guclu

(Stronger in Europe)” sloganiyla BK’'nin

AB’de kalmasinin getirdigi avantajlar etraflica anlatan mantik temelli bir
kampanya yuruttuler.

Ayrilik taraftari gruplarin slogani ise

“Kontrolu geri al (Take back control!)”

idi. Kontrol BK’ye geri gecince bununla

ne yapilacagi, hangi politikalarin nasil degistirilecegi yoktu odakta. Se¢cmenin
hissettigi kontroli kaybetmislik duygusunu ve kontrole yeniden sahip olmak



arzusunu se¢mene geri yansitmak yeterliydi. Her se¢gmen, kontrolu ele gecirince
onunla ne

yapacagini pekala kendisi hayal edebilirdi. Nitekim duygu mantiga galip geldi

ve aklin yolunun bir olduguna inanan pek ¢ok gozlemciyi hayretler igcinde
birakmak suretiyle BK %52’ye %48 ayrilik karar alarak AB ile yollar1 ayirdi.

Bugun Turkiye’de muhalefetin yumusak karni;

iktidarin somut basarisizliklarinin, 0zellikle ekonomik kriz ve yolsuzluk
sorunlarina dair hatalarinin, se¢cim sonuclarini belirleyecegine dair kuvvetli
inanci ve bu konularda mantiga dayali bir kampanya yurutmesi.

Oysa ekonomik kriz de yolsuzluk da,

se¢menin goziunden kagamayacak kadar biytk sorunlar oldugu halde, hala
iktidardan muhalefete beklenir seviyede oy kaymasinin gerceklesmemesi, sadece
mantiga seslenen siyasi soylemlerin yetersiz kalabileceg@ini gozler oniine

seriyor. Kimlik, ideoloji gibi sebeplerle zaten kolay oy degistirmeyecek

cekirdek kitle degil, daha yiuzer-gecer, daha esnek se¢gmen igin dahi bu boyle.

Bu cercevede 2023 secimlerinde muhalefet ve

iktidar arasindaki basabas yarista muhalefetin one gecmesi, duygu siyasetini
kampanya stratejisine basariyla entegre etmesiyle olabilecek gibi gorunuyor.
Millet

ittifaki veya popiiler tabirle 6’1 masa ortak akli temsil etme iddiasinda ve bu

da suphesiz siyaseten kiymetli. Fakat 6’1

masayi zafere goturecek olan, bu aklin kalple, yani basarili bir duygu

siyasetiyle desteklenmesi olacaktir.

Kazandiran
Duygu

Duygularin onemli bilgiler oldugunu ve en
rasyonel se¢gmenin bile kararini verirken bu duygusal bilgileri degerlendirmeye



aldigini kabul ediyorsak, sira su soruyu sormaya geliyor: se¢im kazandiracak
olan hangi duygu olur? Sec¢im sonuclarini

ozellikle kararsiz se¢menin nihai kararinin belirleyecegini de dikkate alirsak,
soruyu soyle formiile edebiliriz, “Hangi duygu se¢meni eski oy verdigi partiden
koparip rakip partiye yoneltebilecektir?”

Secim kampanyalarinda gogu zaman g
duygunun hedef alindigini1 goruriz: kaygi, 6fke ve umut.

Kaygi iceren kampanyalara nispeten yakin

bir ornek olarak 2022 Macaristan se¢gimlerinde Basbakan Victor Orban’in, secime
haftalar kala Ukrayna-Rusya Savasi'ni guindeme tasimasi ve muhalefetin
Macaristan’i savasa sokacagi iddiasi tizerine bir kampanya baslatmasi
gosterilebilir. Bu kampanya sayesinde

Orban c¢ok kisa sure iginde muhalefetle arasindaki makasi agarak net zafere
ulasti. Kampanyanin basarisi se¢cmende kaygi yaratan

bir konuyu siyaset gundemine tasimasindaydi. Kaygi duygusu, se¢meni
hareketlendirmek veya ona oy degistirtmektense, se¢gmeni bulundugu yerde
kalmaya, mevzisini korumaya iten bir duygu ve bu sebeple kayg: duygusunun,
muhalefet

partilerindense iktidar partilerine yaradigini soylemek mumkiun.

Ofke iceren kampanyalara ise 2010 sonrasi

Orta Dogu’da patlak veren Arap isyanlarini, 2020°de ABD’de ortaya ¢ikan Black
Lives Matter (BLM) protestolarini veya 2022 Ekim’inde Iran’da baslayan kadin
protestolarini sayabiliriz. Arap isyanlarinda yoksulluk ve ekonomik adaletsizlik,
BLM'de 1rkcilik, iran’daki kadin protestolarinda ise basortiisi mecburiyetine
duyulan

hakli ofke kitleleri sokaklara doktu.

Ofke stiphesiz ¢ok glicli bir duygu ve
siyasette yeri biiytiik. Ofke bizi sokaklara dokebilir, eylemsizlikten eyleme
gecirebilir, bagl oldugumuz partiden, gruptan koparabilir. Fakat taraf



degistirecek kadar uzun soluklu bir motivasyon saglamayabilir.

Bu c¢ercevede, siyasi kampanyalarda oy

degistirme motivasyonunu en ¢ok artiran duygu ise umut ve tutku duygularn gibi
gorunuyor. Tutku duyulan bir liderin

umut verici kampanyalari, tutundugu dah bir tirla birakamayan kaygili segmeni
de, hichir partiye elini vermeyen ofkeli, kuskun se¢meni de cezbedebiliyor. Umut
iceren kampanyalarin guncel basarili orneklerinden birini Nisan 2022 Slovenya
secimlerinde gorduk. Burada muhalefetin

aylar suren ve Basbakan Janez Jansa’nin hukuksuzluklarini temel alan
kampanyalar iktidan yipratmayi ve iktidar se¢cmeninden hatir1 sayilir bir

parcayl koparmay1 basarmis fakat bu se¢cmen grubu 1srarla kararsiz kalmais, bir
turlu muhalefet tarafina da gegmemisti. Secimlere sadece aylar kala siyasete
giren Robert

Golob ise bir yandan kisisel karizmasi, bir yandan da “Back to Freedom
(0zgurlige doniis)” ve “Back to Normality (normallige doniis)” gibi basit ama tam
da secmenin ihtiyacini yansitan, umut veren sloganlarla surpriz bicimde zafere
yurumustu.

Bu 1¢ duygusal kampanya tiiriine baktigimizda

iciiniin de kuvvetli siyasi sonuglar olabildigini gorebiliriz. Ote yandan, kaygi
iceren kampanyalarin daha ¢ok se¢meni hareketsizlestirdiklerini ve iktidar
partilerine yaradigini, muhalefet partilerinin ise oylarini en ¢ok umut iceren
kampanyalarla artirdigini soyleyebiliriz.

Ofke ise mevcut dengeleri sarsmaya yarayabilmekte, ama umutla beslenmedikce
oy degistirmeye goturemeyebilmektedir.

Sonug

Duygu siyaseti onemini bize her gun yeni

orneklerle gosteriyor. Bugtn artik sirtini yalniz mantiga yaslayan

kampanyalarin duygusal kampanyalara karsi rekabet etmelerinin ¢ok zor
oldugunu



net olarak gormek mumkun. Son yillarda

tum dunyada asir1 sagin ana akim partiler karsisinda onlenemez yukselisi bu
gercekle yakindan ilintili. Bu sebeple

bugun duygu siyasetini daha iyi anlamak ve asir1 partilerin tekelinden
cikararak ana akim partilerin repertuarina katabilmek demokrasilerin gelecegi
acisindan da onemli.

2023 Turkiye secimleri de bu trendi daha

iyi anlamaya yonelik yeni bir veri sunacak gibi gorunuyor. Zira, muhalefet
partileri

ve iktidar partileri arasindaki rekabet pek ¢ok zaman mantik ve duygu siyasetinin
yaristigi bir gosteri olarak cereyan ediyor ve muhalefetin hiz kazanip one

gecmesi duygu siyasetini kampanya stratejisine etkin bi¢cimde entegre
edebilmesine bagh duruyor.

Peki muhalefetin duygu siyaseti adina
attig1 adimlar yok mu? Var, bunlarin artirilmasi ve etkinlestirilmesi
secimlerin kaderini etkileyebilir.

Ornegin, muhalefet partileri icinde belki

de mantik temelli siyaseti geleneksel olarak en fazla benimsemis olan CHP’nin,
parti lideri Kemal Kiligdaroglu tarafindan baslatilan “helallesme” kampanyasi,
duygu siyaseti adina atilmis 6nemli bir adim oldu. Keza CHP Istanbul Belediye
Baskani Ekrem

Imamoglu 2019 secimlerinde “sevgi kazanacak!”, “gencligimiz var!” gibi
sloganlar

ve yuksek duygusal enerjisiyle se¢gmenle coskulu bir bag kurdu. Neticede, parti
tabanini asan bir destek

kitlesi oldu ve CHP'ye carpici bir secim basarisi kazandirdi.

Ote yandan, IYIP lideri Meral Aksener
se¢cmen odakl siyaset prensibini uzun suredir rehber ediniyor. Kendisini ve
partisini degil se¢gmenin duygusunu merkeze koymay1 hedefleyen segmen



iletisimiyle oylarini ciddi oranda artirdi. Aksener’in Millet Ittifaki icinde
etkinligini daha fazla artirmasi, muhalefet kampanyasini duygu siyaseti agisindan
guclendirebilir.

Secimler yaklastikca muhalefet partileri duygu siyaseti alaninda performanslarini
artirabilecekler mi gorecegiz. Fakat 6’1 masanin heniiz cumhurbaskani adayini
aciklamamis olmasi duygu siyasetini etkin bicimde kullanmasini zorlastiriyor.
Cunku son kertede se¢menin kalbine dokunacak olan, bir ittifak masasi ya da
masa vekili degil kaniyla caniyla, enerjisi ve aurasiyla gercek bir lider olabilir
ancak.
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